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Білякович Л. М. Трансформація знакової си-
стеми гламуру в дизайні одягу ХХІ століття.
У статті розглядаються особливості гламуру
як якісної стильової характеристики, що здат-
на віддзеркалювати та транслювати цінності
суспільства споживання засобами художньої
виразності сучасного костюму. Проаналізовано
способи виявлення пріоритету штучно
естетизованої форми над змістом. Висвітлюються
міфотворчі конструкти гламуру як своєрідне
знецінення реальності через гламуризацію одя-
гу. Комунікативно-семіотичні коди гламуру в
костюмі проявляються через його візуальну мову:
форму, колір, декор. Виявлено, що у ХХІ столітті
мова гламуру ускладнюється, стає більш видо-
вищною, тематизує демонстративне споживан-
ня, «нову» тілесність, дендизм у чоловічій моді
та об’єктивізацію жіночності. Посилюється
«мозаїчність» семантичної сфери гламуру через
такі явища, як, наприклад, антигламур, взаємодія
гламурної та релігійної естетики тощо.

Ключові слова: гламур, дизайн одягу, симулякр, ма-
сова культура, мода.

Билякович Л. М. Трансформация знаковой систе-
мы гламура в дизайне одежды ХХІ века. В статье
рассматриваются особенности гламура как каче-
ственной стилевой характеристики, способной к
отражению и трансляции ценностей общества
потребления средствами художественной вырази-
тельности современного костюма. Анализируют-
ся способы выявления приоритета искусственно
эстетизируемой формы над содержанием. Обна-
ружены мифотворческие конструкты гламура как
своеобразное обесценивание реальности через
гламуризацию одежды. Коммуникативно-семио-
тические коды гламура проявляются посредством
визуального языка: формы, цвета, декора. Выявле-
но, что в ХХІ веке язык гламура усложняется, ста-
новится более зрелищным, тематизирует демон-
стративное потребление, «новую» телесность,
дендизм в мужской моде и объективизацию жен-
ственности. Усиливается «мозаичность» семан-
тосферы гламура посредством таких явлений, как,
например, антигламур, взаимодействие гламурной
и религиозной эстетик и др.

Ключевые слова: гламур, дизайн одежды, симу-
лякр, массовая культура, мода.

Bilyakovych L. Transformation of the glamour sign
system in the design of the clothes in the 20th centu-
ry. In recent times, an interest in the phenomenon of
glamour has been growing, which, breaking the frames
of fashion and design, comprises wider layers of the
modern cultural practices every time. As many re-
searches point out, the glamour of the 20th century is a
quasi-aesthetic simulacrum, a product of postmodern
society of consumption and mass culture. The fashion
as a mass complex phenomenon is a refl ection of social
reality, and plays important economic, cultural, social
and even political role, points at the transition from
the traditional to the modernized society, infl uences
the development of the mass production industry and
mass consumption, the culture of mass entertainment,
the formation of the mobile social structure and special
vocabulary. In a post-industrial society, fashion as to
its cultural and social essence is not only a refl ection
of tastes, preferences, life priorities and society’s way
of life, but also an active factor in socio-cultural trans-
formations. R. Bart, J. Basinger, Ph. Patton, C. Scott,
O. Vanshtein, D. Rudneva, M. Rachmaninova, K. Toch-
ilov, V. Budiak, L. Bilyakovych and others have studied
the glamour in the design of the clothes. Recently, a lot
of theoretical studies in the fi eld of fashion have been
carried out, but still there is no single theory on the
transformation of social and cultural importance of
glamour in the 21st century.
The purpose of the publication is the identifi cation of
the main trends in transformation of the sign system
of glamour in the modern design of the clothes. The
designer tools of glamour semiotics in the imagina-
tive structure of the costume of the 21st century are the
subject of the study. In order to achieve the purpose,
the interaction of the symbolic fi eld of glamour with
the socio-cultural realities of our times through the
imaginative evolution of the costume is analyzed. The
prêt-à-porter and haute couture collections of lead-
ing fashion houses in Western Europe are considered,
where the features of glamour are observed very clear,
namely: Dries Van Noten, Nikolas Ghesquière for Luis
Vuitton, Alexander McQueen, Emilo Pucci, Elie Saab,
Valentino. The methods of interpretation, structural
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and semiotic diachronic analysis in art criticism and
culturological aspects with the elements of interdisci-
plinary approach are used.
The design of the clothes, like other arts, has become
a kind of so-called “laboratory” for designing of new
discourses and introducing them into society, which, in
turn, also joints the authorship in the process of post-
modern game through the consumption. Today, we can
see the signifi cance of the role of glamour as an active
participant of the modern myths about “beautiful life”,
which, due to its spectacularity, especially in the era of
high technologies, looks more convincing than real life.
Of course, it is a reason of its high popularity and rapid
copying and widening. In the design of the clothes of
the 21st century, the glamour has considerably expand-
ed its fi ne arsenal with the help of postmodern spec-
tacular and performative practices, new technologies
in the production of fabrics and fi nished products.
Re-actualization of corporeality and strengthening of
the visualization role have led to the phenomenon of a
special status of spectacularity in the modern culture.
Directly or indirectly, spectacularity penetrates into all
areas of postmodern society, often defi ning the “value”
of artifacts; it is broadcasted by mass media and fa-
cilitates the glamorization of everyday life. In general
sense, it is quite diffi cult to combine glamorous images
with the reality of everyday life because of their artifi ci-
ality and spectacularity; they are not always favorable
for adequate self-awareness and psychological comfort
of the individual. As to the glamour in the design of
the clothes, the tendency of penchant for spectacularity
emphasizes its demonstrative and performative nature.
In the 21st century, such qualities of glamour as provoc-
ativeness and shock value are growing very fast. The
phenomenon of antiglamour is a special manifestation
of these features, which tries to set itself as a kind of
protest against the superfi ciality of classical glamour
as the embodiment of mass culture. Antiglamour, as
well as glamour, is focused on outward appearances,
in particular on form and décor, on active visual and
behavioral self-positioning via the protest aggressive
images. Here we can see endless outplaying of the sym-
bols of death and all that is closely associated with it.
Another, opposite actual trend within the glamorous
aesthetics is the exploitation of imagery, borrowed from
religious practices, mostly Christian ones.
For now, the symbolic reality of glamour proclaims an
increase in the value of aesthetic form and a diminu-
tion of the attention to the content of artistic expression.
In the context of designing of the clothes, it looks like
a continuous process of alternation in the imitation of
spectacular design solutions that have become peculiar
“icons” of glamour; moreover, the entire declarative
shock value of “antiglamour” is reduced by the same
artistic techniques, which are used in the process of
glamorization. The semantic content of glamour in
the context of design of the clothes becomes multi-
component, gradually gaining the signs of a complex
“mosaic” phenomenon. In addition to the image of
the criterion of “norm, normality”, constrained by the
advertising, and already traditional characteristics of
hedonism and infantilism, it has veiled demonstrations
of anti-intellectuality, passive antispirituality, infantil-
ism and even shades of aggressiveness. Communicative
and semiotic codes of glamour continue to translate the
values of demonstrative consumption and the objectifi -
cation of the female body. In the 21st century, a metro-

sexualism as a reminiscence of dandyism acts as a kind
of peculiar objectifi cation of the male body.
As we can see, in our times glamour is a complex and
heterogeneous sociocultural phenomenon, and each of
its components in the design of the clothes can be ana-
lyzed through the lens of evolutionary transformations
of the sign system. Despite the growing spectacularity
and attention to demonstration of corporeality, which
is peculiar to the modern culture, the glamorous ap-
proach to the design of the clothes remains one of the
least conceptual for now. At the same time, it objec-
tively refl ects the state and the world view of the large
part of the modern society, satisfying its unperceived
depth psychological needs.

Keywords: glamour, design of the clothes, simula-
crum, mass culture, fashion.

Постановка проблеми в загальному ви-
гляді. Останнім часом зростає інтерес до фено-
мена гламуру, який, розірвавши рамки моди та
дизайну, охоплює щоразу ширші пласти сучасних
культурних практик. Гламур ХХІ ст., як зазначає
багато дослідників, — квазіестетичний симулякр,
породження постмодерного суспільства спожи-
вання і масової культури. У такому контексті вар-
то згадати, що мода, витлумачена як комплексне
явище, постає проекцією соціальної дійсності,
має вагоме економічне, культурне, суспільне та
політичне значення, увиразнює трансформацію
традиційного суспільства в модернізоване, позна-
чається на еволюції індустрії масового виробни-
цтва та масового споживання, культурі видовищ
і розваг, творенні високодинамічної соціальної
структури та фахової лексики. У вимірі постін-
дустріального соціуму мода як культурно-соці-
альний витвір мислиться не тільки уособленням
смаків, схильностей, життєвого вибору та стилю
функціонування суспільства, а й посутнім детер-
мінантом соціокультурних зрушень.

ХХІ ст. прикметне таким витком розвитку
моди, як, серед іншого, стилізація старих ідей.
«Гламурний стиль», «гламур» — це терміни, що
ними впродовж останніх 25–30 років дедалі час-
тіше послуговуються дизайнери одягу, критики,
оглядачі й аналітики моди. Попри усталеність
термінології в царині моди, набуває очевидних
виявів кристалізація таких термінів у категорію.
Тлумаченням сучасного змісту гламуру присвя-
чені праці науковців різних галузей: філософії,
соціології, політології, мистецтвознавства, лінг-
вістики тощо.

Аналіз останніх досліджень і публікацій,
у яких започатковано розв’язання даної про-
блеми і на які спирається автор. Англійський
лексикограф Ерік Партридж ще 1947 року вклю-
чив слово «гламур» до найбільш уживаних нео-
логізмів галузі моди свого часу [14]. Відомий
fashion-аналітик Клайв Скотт протиставляє по-
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няття «гламур» та «вишуканість». Він виявив, що
на сторінках сучасної преси гламур асоціюється з
молодістю, динамізмом, пошуками задоволення,
екстравертністю, комунікабельністю, публічніс-
тю, непостійністю, короткочасністю та блиском
[17]. Інші автори сприймають моду і гламур як
синоніми. Так, наприклад, історик моди Жанін
Бейсингер дотримується подібних поглядів у сво-
єму дослідженні впливу класики голлівудського
кінематографа на формування естетичних смаків
жіночої глядацької аудиторії [9]. Англійські куль-
турологи та соціологи, що досліджували гламур
як культурно-мистецьку практику, дійшли висно-
вку, що цей феномен уособлює наступні асоціа-
ції: притягальна сила моди; бездоганна, майже
нереальна краса; фізична та сексуальна приваб-
ливість; натяк на екзотичність; навмисне праг-
нення до виділення та помітності; акцентований
одяг із нотами епатажу. Іншими словами, гламур
є категорією, що, з одного боку, спирається на ре-
альність і відображує її, а з іншого боку — ство-
рена штучно, існує в дійсності другого порядку,
тобто у віртуальному світі, який, у свою чергу,
породжений і підтриманий засобами масової ін-
формації. Оскільки істинне призначення цієї ка-
тегорії — захоплювати глядачів, то вона не відріз-
няється витонченістю й часто балансує на межі
відсутності смаку.

Комунікативне поле моди та гламуру як її
складової досліджувалося Р. Бартом [1], О. Ванш-
тейном [4; 5]. Д. Руднєва, К. Точилов у низці публі-
кацій здійснили аналіз природи гламуру як куль-
турного феномена зламу ХХ–ХХІ століть [7; 8].
В. Будяк докладно розглянула історичні аспекти
появи та розвитку гламуру в дисертаційному до-
слідженні [3]. М. Рахманінова в праці «Дискурс
гламуру як знакова система соціальної реальнос-
ті» наголошує на ідеологічному, на противагу ви-
падковому естетичному, походженні гламуру як
методології самозбереження та самообслугову-
вання капіталістичної системи [6]. Такий погляд
видається органічним у контексті конспірологіч-
них теорій, що часто культивуються у псевдонау-
кових колах. Ф. Паттон, автор численних книг про
дизайн, трактує гламур як нову критичну катего-
рію. Він називає гламур ідеалом, який пронизує
нашу віртуальну культуру, та вважає явище гламу-
ру однією з найбільш привабливих і невловимих
концепцій сучасності [15]. Останнім часом про-
водиться багато теоретичних досліджень у сфері
моди, однак цілісних праць щодо трансформації
образної мови гламуру досі немає.

Формулювання цілей статті (постановка
завдання). Метою публікації є виявлення основ-
них тенденцій трансформації знакової системи
гламуру в сучасному дизайні одягу. Предметом

дослідження стали дизайнерські засоби семіотич-
ної мови гламуру в образній структурі костюма
ХХІ сторіччя. Для досягнення мети в статті ана-
лізується взаємодія символьного поля гламуру з
соціокультурними реаліями сьогодення через об-
разну еволюцію костюма. Розглядаються колекції
prêt-à-porter та haute couture провідних будинків
моди Західної Європи, в яких риси гламуру про-
ступають найвиразніше. Застосовуються методи
інтерпретації, структурно-семіотичного діахрон-
ного аналізу в мистецтвознавчому та культуроло-
гічному аспектах з елементами міждисциплінар-
ного підходу.

Виклад основного матеріалу. Явище гла-
муру як одного з феноменів соціокультурної ре-
альності ХХ–ХХІ століть давно переросло вузькі
рамки дизайну. На сьогодні поняття «стиль в одя-
зі» тлумачать як специфічну комбінацію вираз-
них засобів, які наявні в означеному культурному
(субкультурному) контексті та які використову-
ються для створення завершеного художньо-пси-
хологічного образу чи позначення належності ін-
дивідуума до спільноти носіїв певних естетичних,
духовних і матеріальних цінностей [4]. Зі зміною
вектора розвитку європейських країн на постін-
дустріальність і постмодернізм культура та соці-
альна структура починають виявляти ознаки «мо-
заїчності», комплексності; набувають поширення
мультикультуралізм, спроектованість стилю одя-
гу особи на її життєвий стиль; у моді вирізня-
ється високою динамікою розвиток полістилізму
костюма. Продуковані оновленим соціумом стилі
постають своєрідним переосмисленням уже зна-
них стилів (необароко, неокласичний) чи детер-
мінантами поєднання художньо-культурних осо-
бливостей декількох стилів. З огляду на останнє
стиль мислиться, зрештою, еклектичним, складе-
ним (гранж, вамп, мілітарі, екологічний, косміч-
ний, корсетний, casual style, street style). Кожен
новий стиль варто визнати унікальним, своєрід-
ним, самодостатнім і обов’язково зумовленим
культурою: мінімалізм, кантрі, хіпі, панк, диско
й ін. У фаховій літературі такі стилі здебільшо-
го номінують мікростилями. Проте гламур до
таких не належить, позаяк його стильові особли-
вості — екстравагантність, динамізм, тяжіння до
розкоші, ошатність, підвищена декоративність,
розмаїття художньо-оздоблювальних технік, ши-
роке застосування різноманітних ступенів блиску
в тканинах, фурнітурі, аксесуарах та хутрі — у
європейській культурі одягу беруть свій початок
з епохи Бароко (XVII–XVIII ст.).

Розглянемо понятійно-категорійний апарат
дослідження явища «гламур» (англ. glamour) і
простежимо етимологію терміна, що його на-
зиває. У словнику «The New Fowler’s Modern
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English Usage» (1996) уміщено указання на похо-
дження лексеми «гламур» із шотландського діа-
лекту [12]. Надалі слово зазнало трансформації
у grammar, утім, закріпивши за собою первинне
значення древнього gramarye («окультне вчення,
магія, чари, чаруюча сила»). Додамо, що в повсяк-
денний обіг лексему «гламур» увели в 1830-х ро-
ках зі значенням «оманне чи спокусливе зачару-
вання». В Оксфордському англійському словнику
[18] обґрунтовано запозичення слова «гламур» із
шотландського діалекту, де воно позначало «ма-
гію, чаклунство». У Вебстерському словнику [19]
наведено таке тлумачення: «…невловима, таєм-
нича, хвилююча й почасти ілюзорна привабли-
вість, що розбурхує людську уяву та пробуджує
в людині потяг до надзвичайного, яскравого й ек-
зотичного». Спектр другорядних визначень утво-
рюють такі, як «притягальна атмосфера роман-
тичного зачарування; чаклунський, невловимий,
непереборний шарм; особиста чарівна манера по-
ведінки у поєднанні з фізичною та сексуальною
привабливістю» [2, с. 24]. Цікаво, що в кодифіка-
ційних реєстрах Великого тлумачного словника
сучасної української мови (гол. ред. Т. В. Бусел,
2001) лексеми «гламур» немає [2, с. 24].

Починаючи з ХХ століття гламур неодно-
разово ставав провідним стильовим напрямом в
моді країн Західної Європи та США. У гламур-
ному підході експлуатуються різнопланові тво-
ри класичного мистецтва, що використовують-
ся дизайнерами як першоджерело для втілення
власних творінь. Започаткована в ХІХ сторіччі
еклектичність образних вирішень залишається
тривалою і незмінною ознакою гламуру. Зовніш-
ня ефектність та декоративне навантаження па-
радоксальним чином поєднуються зі спрощен-
ням мистецького висловлювання, що апелює до
філософії гедонізму. З розвитком промисловості
та здешевленням товарів легкої промисловос-
ті гламур стає надзвичайно популярним на всіх
континентах, в образному наповненні часто на-
буваючи характерних ознак кітчу. Поступове
стирання граней між масовою та елітарною куль-
турами виводить на перший план гламурний зра-
зок ідеальної краси. У мистецтві актуалізуються
концептуальний, нелінійний, мультикомпонент-
ний, інтертекстуальний підходи, але у випадку
гламуру постмодерна гра в контексті моделюван-
ня одягу частіше перетворюється на звичайне за-
гравання зі стилями попередніх епох.

Гламур, як культурно-мистецька практика,
сьогодні охоплює всі сфери та елементи моди:
від макіяжу, прикрас, одягу, меблів, автівок, мо-
більних телефонів до способу життя і манер. Він
пов’язаний насамперед зі швидким розповсю-
дженням ідеології споживання. Загалом очевид-

но, що гламуром варто вважати привабливий, на-
лежно витворений за допомогою творчої фантазії
образ дійсності, що зорієнтований на споживан-
ня. Носіями гламуру варто вважати поняття і ма-
теріальні, і нематеріальні, тобто й речі, й людей,
які зваблюють, зумовлюючи виникнення асоціа-
цій із такими явищами, як краса, театральність,
розкіш, динамізм, приємне, із задоволенням про-
ведення часу.

На сучасному етапі гламур втрачає флер не-
звичності та, зміщуючись у площину буденності,
стає її простим виявом. Утім, зазнає трансфор-
мації та розмивання меж асоціативний образ. Це
актуалізує пошук відповіді на низку запитань,
як-от «Чи пов’язані такі зрушення з внутрішнім
виявом людини, чи є нав’язаними їй зовні?» або
«Гламур є постійною категорією чи тимчасовим
явищем?» Загалом очевидним видається те, що
безальтернативна причетність до сфери моди
перестає бути однією з важливих характеристик
гламуру. Незалежно від розмаїття аспектів, у яких
розглядається гламур, дослідники одностайні в
тому, що головна його особливість визначається
як редукція змісту до образу гіпнотизуючої фор-
ми, що перетворюється на культ, стає зразком для
наслідування та фокусує на собі всю увагу. Яким
чином це відбувається саме в дизайні одягу? Сти-
лістику гламуру вибудовано на специфіці засто-
сування основних і декоративно-оздоблювальних
матеріалів, що полягає в розкритті потенціалу
останніх щодо підкреслення візуального викли-
ку, чуттєвості й емоційно-енергетичного подан-
ня образу. Особливо виразний результат дає ви-
користання шовкових прозорих і напівпрозорих
тканин, оксамиту, складних фактур, блискучих
і еластичних матеріалів, камвольних вовняних
тканин із надтонкої сировини (кашеміру, вовни
австралійських мериносів, лами, альпаки, віку-
ньї, тайлоку, ангори, періно), натурального хутра.
Фахівці в царині моди й текстилю переконують
у пріоритеті тут декору костюма, що й складає
ядро гламурної стилістики. Йдеться про різнома-
ніття відмінних за величиною, формою та техно-
логією виготовлення блискіток, пір’я, вишивку,
аплікацію, оздоблення декоративним шнуром чи
тасьмою, металеві накладні елементи «під золото
чи срібло», стрази Swarovski, друк металевими
та метало-пластиковими порошками, флокуван-
ня, лаковий розпис тощо. Додамо, що історія тя-
жіння людини до блискіток, цього репрезентанта
гламурного стилю життя й незвичайності, досить
давня і, як і стосовно інших прикрас, пов’язана з
первинним релігійним і ритуальним сенсом. Усе
це важливо з огляду на те, що в ситуації постмо-
дернізму змінилася загальна парадигма розвитку
культури в бік посилення значення візуальності.
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Тобто візуальне мислення та візуалізація понятій-
ної сфери виходять на передній план, у противагу
попереднім тенденціям. У сучасній соціокультур-
ній діяльності слова намагаються замінити зоро-
вими образами, пояснення поступаються місцем
наочним показам. Трансформація культурної па-
радигми має на увазі тотальну візуалізацію, коли
людина стає суб’єктом візуальної репрезентації,
відчуваючи себе водночас і актором, і глядачем.
Візуальні коди намагаються визначати норми со-
ціальної поведінки та суспільних практик. Навко-
лишній простір, особливо віртуальний, поступо-
во перетворюється в калейдоскоп яскравих, іноді
шокуючих видовищ. Ця тенденція відобразилася
на композиційному вирішенні гламурного костю-
ма, що в деяких елементах образно наближаєть-
ся до сценічного одягу. Водночас візуальна мова
гламуру, окрім нових технологій у виробництві
тканин та декору, оперує практично тим самим
арсеналом візуальних засобів, що були актуаль-
ними протягом минулого століття, тобто феноме-
нологія гламуру залишається в загальних рисах,
як уже зазначалося, еклектичною. У явищі гла-
муру залишаються незмінними певна штучність,
відірваність від реального життя пропонованих
дизайнерами «ідеалів» та своєрідна комерціалі-
зована «міфологія», що намагається перетвори-
тися на догму. Ця невідповідність глянцевих об-
разів оточуючому урбаністичному середовищу
особливо помітна в посттоталітарних країнах, що
в більшості їхнього населення історично спотво-
рені естетичні орієнтири. І навпаки, що демокра-
тичніше суспільство і вищий рівень естетичної
культури, то ширший плюралізм стилістичних
взаємодій у галузі моди та дизайну довкілля [5].

З іншого боку, в наш час стрімко зміню-
ється ставлення до феномена тілесності. Орієн-
тована на розвиток розуму й духу постантична
культура минулих тисячоліть у ХХ столітті посту-
пово поміняла цей вектор. Людське тіло почало
осмислюватися як засіб комунікації та джерело
символіки, а «нова тілесність» набуває значення
багаторівневого соціокультурного прояву. Ця тен-
денція у гламурі проявляється через трактування
сучасного «ідеалу» вроди, який щоразу все далі
й далі відрізняється від реальності, від природ-
ного різноманіття антропологічних параметрів.
Яскравим прикладом слугує мода на безпідставну
пластичну хірургію фігури та обличчя, що часто
позбавляє зовнішність індивідуальності. Сюди ж
можна зарахувати тотальне захоплення штучни-
ми накладними нігтями, пірсингом та татуюван-
нями, що започатковані в середовищі субкультур
та більш характерні для антигламуру. Так, напри-
клад, у колекції prêt-à-porter Dries Van Noten вес-
на–літо 2016 р. дорогий ретростиль костюмів та

зачісок моделей поєднується з татуюваннями, що
всуціль закривають передпліччя манекенниць.

Полеміка виникає також щодо гендерного
підтексту гламуру, який усе частіше проникає до
чоловічої моди, реактуалізуючи естетичні прин-
ципи дендизму та сприяючи розвитку субкуль-
тури метросексуалів. Так, у колекції prêt-à-porter
Nikolas Ghesquière для Luis Vuitton весна–літо
2018 р. у чоловічому костюмі поєднуються гап-
тована стилізованим квітковим орнаментом шкі-
ряна куртка-болеро з білосніжними спортивними
брюками, такого ж кольору батистовою сорочкою
з манжетами, оздобленими воланами, та кросів-
ками. Інший костюм є прямою цитатою блакит-
ного гаптованого камзола XVIII ст. у комбінації
з білими шовковими шортами спортивного крою
та кросівками. Обидва образи настільки андро-
гінні, що з першого погляду важко визначити
їхню гендерну приналежність.

Інший прояв гламурності в дизайні одягу —
це відверта демонстрація жіночої фігури через
тісно прилягаючий одяг або акцентування еро-
генних зон через оголення певних частин тіла
(глибокі декольте, міні-спідниці), перфоровані
або прозорі тканини. Цей прийом сексуалізації
одягу має, звичайно, дуже давні традиції, але
в ХХІ ст. тенденція наближення до оголеності
часто досягає свого максимуму саме в жіночому
костюмі, підкреслюючи гендерні переваги маску-
лінності. Так, наприклад, у колекції prêt-à-porter
Alexander McQueen весна–літо 2018 р. поряд з
плащами та куртками в руслі деконструктивізму
бачимо «лялькові» сукні, декоровані безліччю во-
ланів, у білизняному стилі з напівпрозорих тка-
нин — міні, максі та міді [13]. Червоний, рожевий
та чорний кольори цих суконь надають образам
гіпертрофованої сексуальності. Тему деконструк-
ції продовжують весільні сукні дизайнера Alexan-
der McQueen, у яких білосніжні мереживні деталі
костюма нареченої завершують чорні класичні
брюки нареченого або сукні просто виглядають
розірваним традиційним весільним вбранням.
Гламурність цих костюмів, побудована на конт-
растах, перетинається з постмодерною іронією —
напівпрозорі тканини більше відкривають, ніж
закривають найпікантніші частини жіночої фігу-
ри. Жінка через стилістичні ознаки гламурності
у власному образі отримує символічне підпоряд-
кування та позиціонування себе як товару в доро-
гому «упакуванні». У цьому контексті важливий
взаємозв’язок між інформаційно-знаковими сис-
темами костюма і змістового контексту середови-
ща його формування. Цікаво, що глянцеві жур-
нали публікують світлини моделей переважно на
тлі пляжів, готелів, подіумів тощо, що також несе
риси загравання з сексуальним підтекстом. Зне-
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особлення жінок (і чоловіків також) відбувається
в деяких випадках у прямому сенсі — моделі на
подіумах та сторінках модних журналів є у масці
або просто мають повністю або частково закрите
обличчя. Інша крайність — гіперболізована пер-
соналізація — проявляється як поява на модних
показах величезної кількості аксесуарів у вигляді
масивних декорованих корон, діадем тощо. Роль
жінки в семіотичній системі гламуру звужується
до об’єкта естетичної насолоди.

Транслювання в дизайні гламурного одя-
гу гендерної ієрархічності підкреслює чоловічу
роль як споживача, але ця роль зі зрозумілих при-
чин належить лише певній (статусній) частині
чоловіків. Людина в ідеологічній парадигмі гла-
муру підпорядковує власне життя ірраціональ-
ній логіці, яка змушена «обслуговувати» штучно
створений образ, доволі часто далекий від есте-
тики. Правда, реакцією на цей дискримінаційний
дискурс стала тенденція до розширення вікових
та антропометричних меж у модельному бізнесі,
докладно висвітлена В. Будяк [3, с. 178–182].

Таким чином, реактуалізація тілесності та
посилення ролі візуальності спричинили фено-
мен особливого статусу видовищності в сучасній
культурі. Стосовно гламуру в дизайні одягу —
тенденція тяжіння до видовищності підкреслює
його демонстративну та перформативну природу.
У ХХІ сторіччі стрімко зростають такі якості гла-
муру, як провокативність та епатажність. Особли-
вим проявом цих рис стало явище антигламуру,
що намагається себе позиціонувати як своєрід-
ний протест проти поверховості класичного гла-
муру як утілення масової культури. Епатаж такої
протидії залишається епатажем пустої та вихоло-
щеної форми, позаяк оперує тими ж образними
засобами, проти яких він і виступає. Антигламур,
так само як і гламур, зосереджений на зовнішніх
проявах: на формі та декорі, на активному візу-
альному та поведінковому самопозиціонуванні
себе через протестні агресивні образи. Тут ми
бачимо безконечні обігравання символіки смер-
ті й усього, що з нею тісно пов’язане: жорстоко-
сті, насилля, хворобливості тощо. Тенденції не
лише стосуються дизайну одягу та середовища,
але й розповсюджуються на інші культурні сфе-
ри. Психологічно важкі й неоднозначні образи
в комунікативному полі антигламуру виконують
роль звичайного декору, як, наприклад, мотиви
заквітчаних, декорованих стразами черепів, у
композиційному акцентуванні світшотів, фут-
болок, головних уборів та аксесуарів. Таким чи-
ном, явища гламуру та антигламуру «причетні»
до знецінювання важливих світоглядних сенсів,
що опосередковано, через естетику, впливає на
інфантилізацію суспільства та індивіда. Знаково,

що пропоновані масовою модною індустрією об-
рази приваблюють, у першу чергу, молодь як по-
коління, що шукає розуміння себе і свого місця в
сучасному світі.

Інша, протилежна актуальна тенденція в
межах гламурної естетики — експлуатація об-
разності, запозиченої з релігійних практик, пере-
важно християнських. Особливе місце в дизайні
одягу ХХІ століття посідають твори інтермедіаль-
ної побудови, засновані на проектуванні образних
аналогій візантійської архітектури, барокових
іконостасів, фрескових розписів. Так, наприклад,
полотна епохи Відродження та розкішні костюми
середньовічної Візантії послужили джерелом на-
тхнення для Alexander McQueen у процесі здій-
снення його останньої колекції осінь–зима 2010–
2011. Тему Візантії продовжили колекції haute
couture Chanel осінь–зима 2011–2012, «Париж-Ві-
зантія», Emilo Pucci pre-fall 2012, Elie Saab осінь–
зима 2012–2013 «Пробудження Константинополя»
та ін. Тему взаємовпливів моди і католицизму до-
сліджував грандіозний проект Інституту костюма
Метрополітен-музею в Нью-Йорку 2018 р. «Боже-
ственні тіла: мода і католицизм». Реалізований у
межах цього проекту бал Met Gala став одним із
найепатажніших проявів гламурної естетики з не-
ймовірною кількістю блиску та бутафорії.

«Високе шиття» має значно більше спільного
з гламурністю, ніж prêt-à-porter: дорогі натураль-
ні та інноваційні штучні тканини, вишуканий де-
кор, блиск, класичні силуети, глибокі декольте та
ін. З негативними проявами гламуру (окрім еле-
ментів оголеності) тут можна зустрітися рідше.
Дизайнери модних колекцій через елементи гла-
мурної естетики редукують «серйозність» моди
попередніх століть. Серед представників Будин-
ків моди haute couture — Adeline André, Alexandre
Vauthier, Alexis Mabille, Chanel, Christian Dior,
Franсk Sorbier, Givenchy, Giambattista Valli, Jean
Paul Gaultier, Julien Fournié, Maurizio Galante,
Maison Margiela, Stéphane Rolland, Schiaparelli,
Yiqing Yin, Valentino, Elie Saab. Найбільш відомі
серед них — Valentino, Christian Dior, Givenchy,
Elie Saab — є водночас і авторами найгламурні-
ших образів. Elie Saab любить створювати довгі
вечірні та, особливо, весільні сукні з вишуканих
тканин, тонко декоровані. Кольорова гама дизай-
нера — насичена, драматична, у творчості ви-
хідця з Лівану відчутні впливи мистецтва Сходу
[11]. Valentino в колекції весна–літо 2018 р. про-
понує всі відтінки червоного — улюбленого ко-
льору дизайнера. Сукні довгі, переважно вільно-
го крою з драпіруванням та глибокими декольте.

У колекції prêt-à-porter Dries Van Noten вес-
на–літо 2016 р. спостерігаємо «чистий» гламур
найвищого ґатунку в найелегантніших та найінте-
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лектуальніших його проявах. Вовна, шовк, парча в
нейтральних кольорах та відтінках дорогоцінних
каменів, класичний крій з ретронотками, ретро-
зачіски манекенниць — усе це могло б виглядати
як ретровиставка костюма 50-х років минулого
століття, якби не кольорові поєднання на межі
дисонансу та «незрозумілий» декор, такий, напри-
клад, як гаптовані східні симетричні орнаменти на
принтованій фітоморфним рапортним рисунком
тканині без жодної композиційної чи стилістичної
прив’язки. Поза тим, навіть татуювання на руках
манекенниць та провокативні малинові бюстгаль-
тери поверх напівпрозорих блуз не руйнують ста-
тусність презентованих комплектів [10].

У колекції prêt-à-porter весна–літо 2018 р.
Nikolas Ghesquière для Luis Vuitton поєднують-
ся цитати камзолів XVII–XVIII ст. з шовковими
шортами спортивного крою, смугастими чи од-
нотонними светрами та кросівками. Подовжені
шовкові жилети та стилізовані корсети, гаптовані
бароковими та рокайльними орнаментами, утво-
рюють цілісні ансамблі з чорними брюками з ла-
кованої шкіри підкреслено вільного джинсового
крою та іншими елементами спортивного стилю.
Коктейльні сукні складного вільного крою з пар-
човими вставками, драпуванням і бахромою на-
гадують халати епохи Людовіка XVI. Показ ко-
лекції відбувся в нещодавно відреставрованому
залі Лувру, належаному до найдавнішої, ще се-
редньовічної його частини, якій на сьогодні по-
над 800 років [16].

Усі ці покази, як і колекції, поєднує видо-
вищність, що виникла в межах сценічного мисте-
цтва. Прямо чи опосередковано вона проникає у
всі сфери постмодерної культури, часто визнача-
ючи «вартісність» артефактів, транслюється засо-
бами масової комунікації та сприяє гламуризації
повсякдення. Гламурні образи через свою штуч-
ність і ту ж саму видовищність доволі складно
поєднуються з реальністю щоденного життя,
вони не завжди сприятливі для адекватного само-
відчуття та психологічного комфорту індивіда.

Висновки. Дизайн одягу, подібно до інших
мистецтв, став своєрідною «лабораторією» для
конструювання нових дискурсів та впровадження
їх у соціум, який, у свою чергу, через споживання
також приєднується до авторства в процесі пост-
модерної гри. Нині ми спостерігаємо увиразнення
ролі гламуру як активного учасника сучасної мі-
фотворчості про «красиве життя», яке через свою
видовищність, особливо в епоху високих техно-
логій, виглядає переконливішим за життя реаль-
не. Це, звичайно, становить причину його висо-
кої популярності та швидкого розповсюдження.
Гламур у дизайні одягу ХХІ століття розширив
свій образотворчий арсенал за рахунок постмо-

дерних видовищно-перформативних практик, но-
вих технологій у виробництві тканин та готової
продукції. Символічна реальність гламуру нині
проголошує збільшення самоцінності естетичної
форми та зменшення уваги до змісту мистецького
висловлювання. У контексті проектування одягу
це виглядає як безперервний процес чергування в
наслідуванні ефектних дизайнерських вирішень,
що стали своєрідними «іконами» гламуру, при-
тому вся декларативна епатажність антигламуру
редукується тими ж художніми прийомами, що
задіяні в процесі гламуризації.

Смислове наповнення гламуру в контексті
дизайну одягу стає мультикомпонентним, посту-
пово набираючи ознак складного «мозаїчного»
явища. У ньому, крім нав’язуваного рекламою
образу критерію «норми, нормальності», вже тра-
диційних характеристик гедонізму та інфантиль-
ності, з’являються завуальовані прояви антиінте-
лектуальності, пасивної антидуховності і навіть
відтінків агресивності. Комунікативно-семіотичні
коди гламуру продовжують транслювати цінності
демонстративного споживання та об’єктивізацію
жіночого тіла. Попри зростаючу видовищність та
властиву сучасній культурі увагу до проявів тілес-
ності, гламурний підхід до дизайну одягу залиша-
ється на сьогодні одним із найменш концептуаль-
них. Разом з тим, він об’єктивно відображає стан
і світогляд значної частини сучасного суспільства,
задовольняючи його неусвідомлені глибинні пси-
хологічні потреби.

Перспективи подальших розвідок у да-
ному напрямку. Гламур, як бачимо, на сьогодні
є складним та неоднорідним соціокультурним
явищем, і кожна з його складових у дизайні одя-
гу може аналізуватися в перерізі еволюційних
трансформацій знакової системи. Наприклад,
вектори перетворень у семіотиці модних аксе-
суарів тощо. Проблеми, пов’язані з гламуром у
галузі дизайну одягу, перспективно розглядати
в регіональних аспектах та в контексті індивіду-
альних мистецьких практик. Своєрідні естетичні
версії модного гламуру виникають, наприклад, у
країнах Сходу, що є цікавим в аспекті компара-
тивістики. Для розвитку вітчизняної легкої про-
мисловості та дизайн-освіти в Україні гостро не
вистачає досліджень, присвячених особливостям
гламуру у творчості провідних українських ди-
зайнерів.
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