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Харківська державна академія
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Голобородько В. М., Лесняк В. І. Соціоекологічні
аспекти графічного дизайну. Фактор впливовості
візуальної мови. Останнім десятиліттям розпоча-
лися активні пошуки сфери впливу методів дизай-
ну на екологічну поведінку соціуму і на характер
споживання ним планетарного продукту. Так,
графічний дизайн здатний ефективно впливати
на поводження суспільства в умовах екологічної
кризи. Ми досліджуємо вплив творів графічного
дизайну на трансформації екологічної свідомості
соціуму шляхом формування індивідуального еко-
культурного імперативу особистості. Графічний
дизайн, як вид дизайнерської діяльності, постає
творцем візуальної мови, найбільш зрозумілої для
переважної більшості складової візуальної куль-
тури. Через візуальну культуру отримуємо реальні
механізми впливу на культуру екологічну. Для цьо-
го проаналізовано змістовий бік і художній рівень
таких відомих мистецьких проектів, як «Design
Against Fur», «Зелений Харків», реалізованих
спільно із галереєю «АкадеміЯ». Одним із головних
меседжів цієї статті є теза «екологічної культури
не існує окремо від культури загальнолюдської». Як
приклад дієвості екокультурного плаката розгля-
нуто розлогий молодіжний проект «Народжені в
Україні». Стаття проілюстрована зразками робіт
молодих дизайнерів-графіків.

Ключові слова: екологія, екологічний дизайн, куль-
тура, візуальна мова, плакат, мистецькі акції.

Голобородько В. Н., Лесняк В. И. Социоэкологи-
ческие аспекты графического дизайна. Фактор
влияния визуального языка. В последнее десяти-
летие начались активные поиски влияния методов
дизайна на экологическое поведение социума и на
характер потребления им планетарного продукта.
Так, графический дизайн способен эффективно вли-
ять на поведение общества в условиях экологиче-
ского кризиса. Мы исследуем влияние произведений

графического дизайна на трансформации эколо-
гического сознания социума путем формирования
индивидуального экокультурного императива лич-
ности. Графический дизайн, как вид дизайнерской
деятельности, выступает в качестве создателя
визуального языка, наиболее понятного для пода-
вляющего большинства составляющей визуальной
культуры. Через визуальную культуру получаем ре-
альные механизмы влияния на культуру экологиче-
скую. Для этого проанализированы содержатель-
ная сторона и художественный уровень известных
художественных проектов, таких как Design
Against Fur, «Зеленый Харьков», реализованных со-
вместно с галереей «АкадеміЯ». Одним из главных
посылов этой статьи является тезис «экологиче-
ской культуры не существует отдельно от куль-
туры общечеловеческой». В качестве примера дей-
ственности экокультурного плаката рассмотрен
обширный молодежный проект «Рожденные в
Украине». Статья проиллюстрирована образцами
работ молодых дизайнеров-графиков.

Ключевые слова: экология, экологический дизайн,
культура, визуальный язык, плакат, художествен-
ные акции.

Holoborodʹko V., Lesnyak V. Socioecological aspects
of graphic design. The factor of infl uence of the visual
language.
Background. The scientifi c and practical area, today
defi ned as “ecological design” covers various fi elds of
practice and scientifi c knowledge. In the last decade,
there began active searche for the sphere of infl uence
of design methods on the ecological behavior of soci-
ety, the nature of consumption of the planetary product.
It is obvious that various directions of design-activity
presupposes different approaches, therefore they ex-
pect the different results. Despite the fact that graphic
design is not directly related to the product, it never-
theless effectively forms social behaviour in an envi-
ronmental crisis, using the specifi city of the graphic
language. Graphic design, as a kind of designer activ-
ity, acts as a bearer of visual language, and as a com-
ponent of visual culture. Through visual culture, we get
real mechanisms of infl uence on the ecological culture.
Objectives. The aim of the paper is to investigate the
infl uence of graphic design methods on the formation
of the ecological consciousness of society by means of
formation of an individual eco-cultural imperative.
Methods. The “system approach” was used as the
main research method. It allowed considering separate
notions and phenomena as parts of the general system.
For example, visual culture was considered as an
integral part of the general culture of mankind, etc.
The Research. Consciousness of the person, formed
under the infl uence of the scientifi c and technological
revolution, has undergone a number of signifi cant and
fundamental deformations. This has been facilitated
by positive in the social status of an individual. At
the same time, there have become noticeable shifts in
consciousness that manifested themselves as derivatives
from civilization. Among the most noticeable, we note
the following:
• Raising the level of egocentrism of the general population;
• Preference of personal morality over the public;
• Insularity and social nihilism;
• The priority of philistine thought over scientifi c, etc.
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Consequently, the formation of meaningful
characteristics of environmental activities, the defi nition
of those direction and the corresponding effects occur
in the contradiction between the excessive needs of
mankind and the need for environmental protection.
Firm restrictive measures concerning the overwhelming
majority of mankind look utopian, at least today.
The Results. According to the direction of work,
we separate the tasks of social ecology, which could
be solved by methods of graphic design. Thus, we
will be able to get an answer to the question: “What
is the ecological component in the graphic design
itself?” Graphic design, as a kind of design activity,
aimed at visualizing information, becomes a bearer
of visual language. This language is a system of
conditional (iconic), abstract or realistic images that
has characteristic artistic and stylistic features. This
is the most comprehensible component of the visual
culture for the overwhelming majority. Taking into
account the fact that the visual culture determines the
aesthetic and informational level of the development of
the visual environment that has historically developed
in a certain cultural, regional, ethnic space, we get real
mechanisms of this infl uence on the ecological culture.
In conclusion the results show the possibility to single
out three items:
- Visual culture is a refl ection of a certain cultural or
regional level of society;
- Visual culture is based on the visual experience of a
separate socio-ethnic community;
- Visual culture is capable of creating the viewer’s sense
of its high aesthetic level, and maybe vice versa.
Thus, visual thinking as a component of the process
of design and artistic creation helps to realize and
structure the meanings embodied in the forms of the
material world.
For this purpose, we have analyzed the content and
artistic level of well-known artistic projects such as
“Design Against Fur”, “Green Kharkiv”, implemented
jointly with the gallery “AkademYa”. The effectiveness
of works devoted to the ecology of culture has been
studied particularly carefully. One of the main ideas of
this paper is the thesis: “the ecological culture does not
exist separately from the culture of the universal one.”
It took years to make this apparent opinion a trend both
in environmental and cultural policies.
For this purpose, as an example, the elaborate youth
project “Born in Ukraine” was considered. The aim of
this action is to acquaint the public with the fate of the
well-known and little-known prominent Ukrainians:
cultural, science and art workers who contributed
signifi cant pieces of knowledge, talents and their lives
in the development and progress of mankind.
Thanks to the creative work of the young authors,
hundreds of really signifi cant names have been reopened.
The article is widely illustrated with examples of works
by young graphic designers. There is an abundant room
for further studies.
Conclusions. The research makes it possible to do the
following conclusions. Popular measures to overcome
the environmental crisis, including administrative ones,
are mostly based on the statement of the existing status-
quo, so their effectiveness is extremely insuffi cient. This
is especially true for the countries that have survived
the period of totalitarianism, including Ukraine. The
authors are certain that the solution of problems should

be sought in the formation of the existing mechanisms
of environmental culture. One of the effective ways to
infl uence can be considered an appropriately formed
visual environment. On the example of successful
samples of poster art, mechanisms of infl uence on the
behaviour of the individual through the increase of his
“humanistic tone” are demonstrated. In this, we see
one of many essential conditions for the creation of an
environmentally adequate person.

Keywords: ecology, ecological design, culture, visual
language, poster, artistic actions.

Постановка проблеми. Науково-практич-
на галузь, що окреслюється сьогодні терміном
«екологічний дизайн», розповсюджується на
різні сфери практики і наукового знання. На сьо-
годні не існує чітких меж, що визначали б і від-
окремлювали цей вид діяльності. Немає також і
критеріїв, які можуть бути застосовані до оцінки
конкретного продукту екологічного проектуван-
ня. Усе частіше екодизайн як сучасна комплексна
дисципліна і як вид практичної діяльності про-
являється в міждисциплінарному просторі при-
родознавства, гуманітарного знання, соціальних
наук, з одного боку, та дизайну, ергономіки, ар-
хітектури — з іншого. Останнім десятиліттям
розпочалися активні пошуки сфери впливу ме-
тодів дизайну на екологічну поведінку соціуму,
характер споживання ним планетарного продук-
ту. Очевидно, що окремі напрямки дизайн-діяль-
ності використовують різні підходи, а відтак і по-
різному бачать результат. Графічний дизайн, хоч
не має безпосереднього відношення до продукту,
здатен, проте, ефективно формувати суспільне
поводження в умовах екологічної кризи, викорис-
товуючи специфіку графічної мови.

Зв’язок роботи з науковими програмами.
Робота виконана згідно з планом НДР ХДАДМ за
темою «Дизайн-екологічна експертиза промисло-
вих виробів і об’єктів життєдіяльності людини»,
реєстрація в УкрІНТЕІ за № 0117 U.

Аналіз останніх досліджень та публікацій.
Наприкінці 1970-х років почали формуватися під-
валини соціоекологічної теорії. У фундаменталь-
ній праці Р. Беннета (Bennett R. J.) [13] розглянуто
філософські аспекти взаємодії довкілля й соціу-
му. У відомій праці Роберта Макінтоша (McIntosh
Robert P.) [14] всебічно досліджено можливі на
той час концепції подолання екологічної кризи.
Наприкінці 1990-х років відбувається остаточне
формування соціоекології як науки (G. Mertens)
[15], що також зафіксовано в працях провідних
українських соціоекологів Г. О. Бачинського [1] і
М. А. Голубця [6]. Одночасно з формуванням со-
ціальних аспектів екологічної теорії створюються
підвалини екологічного підходу в дизайні. Його
завданням стає проектування продукції, сумісної
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з довкіллям. Результатом — зниження негативно-
го впливу на середовище шляхом використання
альтернативних ресурсів та енергії, нетоксичних
матеріалів та відновлювальних процесів вироб-
ництва, що спираються на концепцію LCA (Life
Cycle Assessment). Одним із лідерів у формуванні
теорії екодизайну стає група Хана Брезета (Han
Brezet) з університету в м. Делфт (Нідерланди)
[16]. В Україні тема екодизайну актуалізується в
дослідженнях Українського науково-дослідного
інституту дизайну та ергономіки НАУ (В. Свір-
ко) [9] і Харківської державної академії дизайну
і мистецтв (О. Бойчук) [2]. Ними запропонова-
но системний погляд на впливовість як окремих
методів дизайну, так і видів дизайн-діяльності
(у тому числі і дизайну графічного) на екологіч-
ну поведінку соціуму [5]. Екологічна ситуація в
Україні, особливо з часів Чорнобильської траге-
дії, стимулювала розвиток мистецтва екологічної
графіки і, зокрема, екологічного плакату. За цей
час екоплакат не тільки сформувався як цілісне
мистецьке явище, але і вторгнувся в сучасне ві-
зуальне поле. Цьому значною мірою сприяла
трієнале «4-й Блок» [10]. Вивчення плакатного
мистецтва сьогодні ведеться як у царині культу-
ри й історії (наукові розвідки Н. Сбітнєвої [8],
В. Тарасова [12], О. Гладун [4]), так і в контексті
вивчення його комунікативної функції (О. Гла-
дун [3]). Публікації останніх часів присвячені
також дослідженням специфіки візуальної мови.
Відносимо до них публікації О. Гладун [3; 4],
О. Пушонкової [7] та ін. Термінологічна база в
цій сфері в основному склалася [11], що, на наш
погляд, значно спрощує дискусію як з предмету
«екологічний дизайн», так і з понять візуальної
культури.

Завданням публікації є дослідження впли-
вовості методик дизайну і, в першу чергу, дизайну
графічного, на формування екологічної свідомос-
ті соціуму шляхом формування індивідуального
екокультурного імперативу особистості.

Виклад основного матеріалу досліджен-
ня. Уже можна сміливо констатувати той факт,
що, незважаючи на порівняно молодий вік со-
ціальної екології як галузі знань, нею були по-
вною мірою повторені помилки материнської
науки екології. Залишаючись сферою діяльнос-
ті купки міжпредметних професіоналів, вона не
стала щоденною практикою переважної біль-
шості населення планети. Антропогенна пове-
дінка людства не зазнала помітних змін, нато-
мість айсберг проблем зростає на наших очах.
Водночас свідомість особистості, що формува-
лася під впливом науково-технічної революції,
відчула низку значних і досить принципових
деформацій. Цьому сприяли позитивні зрушен-

ня і зміни в соціальному статусі окремої особи,
зокрема наступні:
• розширення особистих прав і соціальних

гарантій людини в розвинених країнах;
• доступ до благ і досягнень цивілізації широких

верств населення.
Не можна також не помічати зсувів свідо-

мості, що проявили себе як похідні від цивілі-
заційних. Серед найбільш відчутних відзначимо
такі:
• підвищення рівня егоцентризму людства в

цілому;
• перевага особистої моралі над громадською;
• знецінення ролі колективної праці;
• замкненість і соціальний нігілізм;
• пріоритет обивательської думки над науковою

тощо.
Суб’єктом економіки, культури, природо-

користування дедалі частіше стає індивід, який,
ігноруючи об’єктивні й підкріплені науковими
аргументами досягнення, вдивляючись переваж-
но в себе, вирішує: подобається йому результат
чи ні. Таке перенесення центру ваги суттєво пе-
реорієнтувало проектну ідеологію. Особиста від-
повідальність автора (проектанта) поступається
і підкоряється забаганкам споживача, змінюючи
співвідношення цінностей на його користь. Не
забуваємо, що ці процеси відбуваються на тлі ко-
лосального зростання рівня виробництва, появи
не тільки таких товарів, що вже задовольнили
основні потреби виживання, а й таких, що при-
несли в життя людини надлишковий комфорт.
З’явилися і швидко розвинулись індустрії дозвіл-
ля, розваг, спорту. Доступним став індивідуаль-
ний транспорт високої потужності, а це означає,
що кількість реальних спокус виросла на поряд-
ки. Колосальні ресурси були вкинуті в соціаль-
ні проекти, медичну допомогу, фармакологію.
Сільське господарство стало небувало продук-
тивним завдяки мінеральним добривам, фунгі-
цидам і комбінованим кормам. Енергетика про-
довжує брати переважно те, що близько лежить,
тобто вуглеводневе паливо. А людство весь цей
час зростає і споживає, споживає, споживає…
Не можна ігнорувати і той факт, що мешканці
багатонаселених і перенаселених країн сьогод-
ні також роблять усе, щоб долучитися до плодів
НТР. Якщо перші (тобто населення розвинених
країн) здебільшого вже усвідомлюють згубність
перевиробництва і сьогодні частково задіяні у
різного кшталту екологічних програмах, то другі
(тобто соціум країн, що розвиваються) нічого не
хочуть чути про обмеження, що їх чекають у май-
бутньому. Склалася парадоксальна ситуація: су-
часне постіндустріальне суспільство вперто ріже
гілку, на якій з комфортом розташувалося. Тобто
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формування змістовних характеристик екологіч-
ної діяльності, визначення її спрямування і від-
повідних наслідків відбуваються в умовах супе-
речності між вимогами ефективності виробни-
цтва й потребами збереження довкілля. Водночас
доводиться визнавати, що соціологічні проблеми
екології частіше опиняються в глухих кутах, ніж
вирішуються. Очевидно, що рішучі обмежувальні
заходи щодо переважної частини людства вигля-
дають абсолютно утопічними, принаймні сьогод-
ні. Якщо поставити питання руба і запросити на-
селення планети хоча б частково відмовитись від
основних складових комфорту, то отримана реак-
ція буде, м’яко кажучи, не на користь екологічної
поведінки, — на жаль, саме так діє антропогенний
чинник… З того виходить, що рішення слід було
шукати вчора, а сьогодні вже слід працювати на
подальше формування екологічного консенсу-
су у свідомості людства. Науковці називають цей
процес формуванням екологічної культури.

Екологічна культура, як відомо, — частина
загальнолюдської культури у вигляді системи со-
ціальних відносин, громадських та індивідуаль-
них морально-етичних норм, поглядів, установок
і цінностей, котрі стосуються взаємин людини і
природи, їх гармонійного співіснування як ціліс-
ного коадаптивного механізму, що реалізується
через ставлення людського суспільства до навко-
лишнього природного середовища і до екологіч-
них проблем у цілому. Очевидно, що екологічна
культура не є сьогодні однозначним поняттям як
за визначенням, так і за змістом. Утім, кількість
напрацювань у царині «екологічної свідомості»
є достатньою, щоби зрушити проблему з місця.
Не слід чекати на те, що в нас раптом народиться
екологічно зріле покоління. Вочевидь, якщо нічо-
го не робити — нове покоління так само спожива-
тиме, як і попереднє, от тільки, може так статися,
йому не буде що споживати...

Гуманістична проектна етика в її сучас-
ному європейському варіанті поволі повертає до
життя завоювання масової культури, що ґрунту-
ються на безумовному пріоритеті загальнолюд-
ських цінностей. Поглянемо на екологічну куль-
туру ширше і спробуємо знайти в ній проектні
складові. Свідома екологічна культура не може
виникнути як незалежна складова надбань того
чи іншого соціуму, тим більш не може з’явитися
сама собою як альтернатива існуючому статусу
культури. Утім, у культури обмаль інструментів
і зброї для боротьби з новою свідомістю люд-
ства, а старі методи, вочевидь, не спрацювали в
останні десятиліття. Але в культури є проектна
складова — дизайн. Саме дизайн у всіх його
проявах наділений прерогативою створювати
посередницькі моделі, а відтак здатен впливати

на поведінку пересічного громадянина, на спо-
сіб його споживання товарів і послуг. Рухаємося
далі: дизайн сьогодні регулює смакові переваги й
естетичні пріоритети в соціумі, моду, стиль жит-
тя, поведінку більшості членів суспільства. Задля
розуміння регуляторної ролі, що сьогодні вико-
нує екологічний дизайн, дамо пояснення: екоди-
зайн не є якоюсь окремою галуззю дизайн-діяль-
ності, як, скажімо, дизайн середовища або дизайн
одягу. Екологічний дизайн — це стала сукупність
поглядів на результати будь-якої проектної діяль-
ності, що враховує екологічні наслідки від про-
ектного задуму до утилізації продукту. Виходить,
що саме екологічний дизайн за призначенням має
знаходити баланс між миттєвими радощами і дов-
готривалим комфортом. Погодившись зі статусом
екологічного дизайну як явища, що могло виник-
нути на певній стадії соціального й культурного
розвитку суспільства, визначимо напрямки його
взаємодії з екологічною складовою цього розви-
тку. Відокремимо основні завдання, що їх можна
вирішувати методами екодизайну:

• виховне;
• інформаційне;
• предметно-середовищне.

Виховне полягає в тому, щоби зробити з еко-
логічної поведінки певний фетиш. Для цього під-
ходять усі засоби графічного, мультимедійного
дизайну, можливості сучасних мистецьких прак-
тик тощо. Розглянемо, прикладом, державну стра-
тегію сортування сміття (так, наче вона дійсно
існує…). Тактичні програми екодизайну, без яких
жодна державна екостратегія не запрацює, повин-
ні мати у своєму змісті посилання на те, що:
• «сортувати сміття так само важливо, як

уміти читати й писати»…
• «почистив зуби — розклади сміття по

мішечках…» тощо.
Волонтери, студенти, актори разом із пред-

ставниками сучасного мистецтва можуть ставити
відповідні перформанси й інсталяції, організову-
вати флешмоби, всіляко заохочуючи населення
до подібної поведінки тощо.

Інформаційне забезпечення має довести до
кожного дієвість технології використання прин-
ципів селекції сміття, надавати інформацію про
роботу установ з переробки й використання сиро-
вини з рекламою продукції, отриманої у «зелений
спосіб», тощо. Для цього в сучасному суспільстві
існує безліч засобів — від вуличних рекламних
засобів до мультимедіа, TV, Інтернету тощо.

Але найголовніше — це предметно-серед-
овищне забезпечення. Засоби та устрої первинної
селекції мають бути привабливі ззовні, функціо-
нальні, гігієнічні й усім своїм виглядом заохочу-
вати громадян до сортування відходів. Місця їх
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розташування мають бути погоджені з вимогами
довкілля й вигідно повернуті у бік користувача.
На жаль, в Україні сьогодні повністю відсутні
механізми поєднання екологічного (відтак і подо-
лання антиекологічного) поводження населення з
планами та програмами соціально-економічного
розвитку як на державному, так і на регіонально-
му рівнях. У наявності маємо слабкість владних
інституцій. Влада й більшість представників
бізнесу ще не усвідомили на практиці, що час
економоцентризму, на який поки що спираються
принципи їх поведінки, вже вичерпаний. Відтак,
формування змістовних характеристик екологіч-
ної діяльності, визначення її спрямування і від-
повідних наслідків відбуваються в умовах супе-
речності між вимогами ефективності виробни-
цтва й потребами збереження довкілля.

Згідно з направленістю роботи виокремимо
завдання соціоекології, які могли би бути виріше-
ні методами графічного дизайну. Таким чином,
вдасться отримати відповіді на питання: «У чому
полягає екологічна складова саме в графічному
дизайні як такому?». Графічний дизайн, як вид
дизайнерської діяльності, спрямований на візу-
алізацію інформації, створення графічних зна-
кових систем для предметного середовища, роз-
роблення графічних елементів для промислових
виробів, оформлення рекламної й поліграфічної
продукції, пакування тощо, позиціонує себе як
носій візуальної мови. Цією мовою є система
умовних (знакових), абстрактних або реалістич-
них зображень, що має характерні художньо-
проектні та стилістичні риси. ГД, як жоден з на-
прямків дизайнерської діяльності, пов’язаний із
візуалізацією подій і явищ і передачею певної
інформації, опановує, таким чином, найбільш
зрозумілу для переважної більшості складову
візуальної культури. Беручи до уваги той факт,
що візуальна культура визначає естетичний та
інформаційний рівень розвитку візуального се-
редовища, котрий історично склався в певному
культурному, регіональному, етнічному просторі,
отримуємо реальні механізми її впливу на куль-
туру екологічну.

З того випливають декілька вельми корис-
них висновків; виокремимо три з них:
• візуальна культура є відбитком певного

культурного або регіонального рівня соціуму;
• візуальна культура базується на образо-

творчому досвіді окремої соціально-етнічної
спільноти;

• візуальна культура здатна створити у глядача
відчуття її високого естетичного рівня, а може
і навпаки.

Візуальне мислення, таким чином, як склад-
ник процесу проектно-художньої творчості, до-

помагає усвідомлювати та структурувати сенси,
що закладені у формах матеріального світу. Ге-
нерація зорових образів та оперування ними в
процесі вирішення дизайнерських завдань несе
колосальний потенціал щодо виховання й освіти.
Впливовість графічних творів уже давно не ви-
кликає сумнівів, і все ж у царині впливовості-діє-
вості візуальних повідомлень поза конкуренцією
залишається мистецтво плакату.

Розглянемо досягнення вітчизняного плака-
ту на терені екологічного просвітництва. Сучасна
школа української «промислової графіки» разом
із плакатним мистецтвом у її складі почала фор-
муватися наприкінці 1970-х років і склалась у
80–90-ті роки минулого століття [5]. Її розвитку
і становленню сприяли ідеологічна відлига у сві-
домості творців і територіальна наближеність до
мистецтва польського плакату, що на той час зна-
ходилося на небаченому підйомі. Уже наприкінці
1980-х років мова українського плакату суттєво
змінилася. Відбувалася реконструкція існуючої
тоталітарної системи. Думки та дії опановували
нові пропагандистські стратегії, як, наприклад,
«перебудова», «гласність», «плюралізм думок»
тощо. Нові засоби візуальної мови разом із но-
вими темами творів були зафіксовані 1989 року
на Першій київській бієнале плаката з незвич-
ною на той час назвою «Екологія культури». 1991
року народжується один з найпотужніших між-
народних проектів у сфері графічного дизайну —
«4-й Блок», спочатку як відгук на техногенну
катастрофу в Україні, потім як фестиваль для ви-
словлення екологічних ідей і думок засобами гра-
фічного дизайну. Мистецтво плакату органічно
входить у систему спеціальної освіти. Молодим
тоді дизайнерам-графікам і викладачам Володи-
миру Лесняку, Олегові Векленку, Олександрові
Бляхеру, Володимиру Шевченку (м. Харків), Ві-
талію Шості, Валерію Вітеру (м. Київ) вдалося
знайти власну змістовну мову, стиль і виразність
у своїх творах, що сприяло як становленню на-
ціональної школи, так і виходу українського пла-
кату «у світ». Очевидно, що школа тільки тоді
стає школою, коли традиції наслідує і множить
талановита молодь. Тут доречно додати, що Хар-
ківська школа графічного дизайну отримала єди-
ну у своєму роді відзнаку і нагороду Національної
академії мистецтв України, саме «як школа», і
не в останню чергу — за досягнення в мистецтві
плакату. Розвитку школи вже в нашому сторіччі
сприяла співпраця дизайнерів-графіків із гале-
реєю «АкадеміЯ», у чиїй творчій політиці про-
блеми соціоекології завжди перебували в центрі
уваги. Контекст акцій, що провадились галереєю,
був напряму пов’язаний із розвитком дієвості ві-
зуальної мови для завдань екологічної культури.
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Глядача втягували в діалог, часто в дуже жор-
сткий, бо час екологічного просвітництва, на наш
погляд, уже минув, а так користувач сучасними
благами повинен знати справжню ціну начебто
«невинним» в екологічному сенсі пустощам.

Показовими з точки зору об’єднання в пла-
каті дієвості й художньої виразності є роботи,
виконані для плакатних акцій Design Against Fur
(«Дизайн проти хутра»), що провадиться під егі-
дою відомого міжнародного альянсу «Етичного
ставлення до тварин», до складу якого входять
відомі діячі культури, актори, зокрема Бріджит
Бардо, Джейн Фонда, Ален Делон та багато ін-
ших (Іл. 1, 2). Метою акції є формування свідо-
мості людей, позов до їхньої зростаючої бай-
дужості і, кінець кінцем, збереження життя тва-
рин як у дикій природі, так і на звірофермах. Утім,
українські студенти й молоді дизайнери-графіки
пішли далі: якщо на першому етапі йшлося про
збереження тварин, то подальші завдання для
себе митці вбачали вже у збереженні людей — і
в першу чергу збереженні їх від них самих. Слід
було образно й доказово показати, що розбеще-
на доступністю примх людська свідомість — то
найгірший матеріал для закладення основ еколо-
гічної культури. Дієвість плакатів вивчалась про-
тягом усіх акцій: глядача опитували, просили за-
лишити відгук або описати враження від творів.
Результат — жодного байдужого. Кожен, хто від-
відав галерею, починав опановувати нову й неочі-
кувану для себе думку: хутро — це вже не тільки
не модно, а ще й жорстоко і безглуздо…

Начебто проста, як на перший погляд, ві-
зуальна мова набирає сили, коли аргументовано
звертається напряму до глядача. Так, ключовим
словом є «аргументованість» звернення. Аргу-
ментом може виступати все: від сюжету — до
об’єкта, від ідеї — до образу. Але найголовні-
ше — це художність вислову, художність сучасна,
неприхована і зрозуміла кожному, хто має щастя
жити з автором в один час. Недивно, що учас-
ники акції неодноразово ставали переможцями
конкурсу, отримували дипломи, призи й нагоро-
ди різних рівнів.

Наведемо кілька прикладів з робіт для ши-
рокомасштабного мистецького проекту «Еко-
логічна весна». Зазвичай тут відбувається низка
подій природоохоронного кшталту, серед яких
найбільш помітною залишалася плакатна еколо-
гічна акція «Зелений Харків». Майбутніх фахів-
ців, які створюватимуть візуальну культуру ХХІ
сторіччя, хвилюють болючі питання збереження
«легень» великого європейського міста, що про-
тягом одного покоління зменшилися вдвічі (Іл. 3).
Акція розгалужена щодо використаного інстру-
ментарію. Теми, освоєні плакатним мистецтвом

і підсилені мультимедійним супроводженням, те-
матичними перформенсами, поширюються на ве-
лике коло тем — від уміння користуватися сміт-
тєвим мішечком до проблем соціальної екології,
екології культури та людської свідомості.

Знову ж таки дієвість плакатів досліджува-
лася. Це не було важко, бо зачинателі акції — «зе-
лені», а ще діяла загальна атмосфера свята.

Один із головних меседжів цієї статті —
«екологічної культури не існує окремо від культу-
ри загальнолюдської». Потрібні були роки, щоб ця
очевидна думка стала трендом як в екологічній,
так і в культурній політиці. Для сучасної України
тема екології культури актуалізується в рази. Без
хоча б часткового вирішення її завдань ми не змо-
жемо зрушити з місця. Саме через неї вже довгий
час не йдуть реформи. Саме через неї населення зі
Сходу протиставляє себе мешканцям Заходу і на-
впаки, саме через недостатність екокультурних ба-
лів у законодавчої влади відбуваються бійки в Раді
і ще багато чого схожого за змістом...

Сьогодні, коли українцям часто закидають
про їхню залежність від культури російської,
при цьому старанно намагаються в нас відібрати
дійсно нашу культуру, нашу історію, традиції і
навіть наш архетип, актуалізується не тільки по-
треба доказу нашої автентичності, але й завдання
доведення маловідомих і невикривлених фактів
про нас до українців скрізь у світі. На жаль, люд-
ська пам’ять нетривка, тому самоідентифікація в
наш час потребує певних зусиль. Дієвість засобів
графічного дизайну провокує пошук і одночасно
допомагає його здійснити. Так, понад десять ро-
ків тому, 2007 року, на кафедрі графічного дизай-
ну ХДАДМ був ініційований розлогий соціокуль-
турний проект, спрямований на стимулювання й
розвинення етнокультурної свідомості молодого
покоління українців; у цьому проекті саме моло-
ді люди взялися би до пошуків утрачених імен,
що належали до української культури, але з тих
або інших причин втратили національну іденти-
фікацію або взагалі були вкрадені в української
культури і поставлені під інші прапори. Моти-
вом стала робота магістра, виконана Ганною
Кузьминською. Мета проекту — познайомити
широкий загал із долями відомих і маловідомих
видатних українців: діячів культури, науки, мис-
тецтва, які внесли вагому частку знань, талантів
і своє життя в розвиток і прогрес людства. Так
народилася плакатна акція «Народжені в Украї-
ні: родом, духом, справами — українці» (куратор
Володимир Лесняк). Завдяки творчим роботам
молодих авторів (переважно студентів ХДАДМ)
були заново відкриті сотні дійсно великих імен.
Деякі з персонажів були справжнім відкриттям
для творців проекту, саме вони спонукали роз-
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Іл. 1. Приклади плакатів до проекту Design Against Fur. Автори: а — Чумаченко Оксана;
б — Асташина Тетяна; в, г — Павленко Ольга. 2008. Колекція галереї «АкадеміЯ»

Іл. 2. Плакат — переможець у
конкурсі Fashion victims. Автор

Чумаченко Оксана. 2009.
Колекція галереї «АкадеміЯ»

Іл. 3. Селіщева Ольга. Фрагмент плакатної серії до екологічної акції «Зелений Харків». 2007.
Колекція галереї «АкадеміЯ»

а                                                б                                                в                                               г
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Іл. 4. Окремі роботи з розлогого
молодіжного проекту «Народжені
в Україні», 2008:
а — Алексенко Костянтин.
Олександр Довженко;
б — Кузьмінська Ганна. Григорій
Сковорода; в — Лавриненко
Олена. Василь Єрмілов; г — Асика
Христина. Олександр Архипенко;
ґ — Раїна Євгенія. Микола
Пирогов; д — Кузьминська Ганна.
Ігор Сікорський; е — Костик
Станіслав. Лесь Курбас;
є — Андреєва Валентина.
Казимир Малевич

а                                                        б                                                             в

г                                                        ґ                                                             д

е                                                        є
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казати про тих, кого можна й слід вважати уосо-
бленням українського. Наведені тут приклади
робіт розкривають і презентують явище україн-
ського екокультурного плаката (Іл. 4). Уже 2008
року основна частина проекту була виставлена
на фестивалі «Гоголь-фест». 2009 року оновлена
колекція представлялася на трієнале «4-й Блок».
Того ж 2009 року більшість робіт були представ-
лені на фестивалі графічного дизайну «Три крап-
ки» у м. Черкаси (Черкаський художній музей).
Проект розвивається, доповнюється і багато по-
дорожує. Його демонстрували в багатьох містах
України — від Сходу до Заходу, в зоні АТО тощо.
Його бачили за кордоном, а в Польщі, колисці
сучасного європейського артплакату, взагалі роз-
водили руками: не сподівалися, що представлені
персонажі — це дійсно ми, і раділи за нас, що
маємо такий рівень плакатного мистецтва. Оче-
видно, що графічний дизайн у такому вигляді
сьогодні здатен провадити складний візуальний
діалог між автором і глядачем. У разі вдалої ор-
ганізації цього діалогу соціальні проблеми еко-
системи відкриваються як найбільш актуальні й
досягають свідомості глядача миттєво. Можна
з упевненістю констатувати, що вже склалася
певна знаково-екологічна мова, зрозуміла, дієва,
ефективна. Вона так само знаходить відклик у
обивателя, коригуючи, а часом і змінюючи його
уявлення, потреби, бажання. Тема «Українців»

виявилася вельми актуальною і в тому або ін-
шому вигляді розвивається в роботах сучасних
дизайнерів. Окремо хотілося б виділити проект
Павла Гудімова «Діячі України» (2015). Молоді
художники, члени видавничої групи «Pictoric»
створили серію плакатів, присвячених «Діячам»,
у форматі книжкової графіки «як альтернативу
шаблонним портретам зі шкільних підручників».
Ми переконані в тому, що звернені до молодого
покоління українців гротескні й вельми образні
рішення «героїв» успішно виконають свою про-
світницьку місію.

Вивчаючи впливовість і дієвість плаката,
його художні й соціальні кондиції, сьогодні не
можна обминути всесвітньо відому трієнале
«4-й Блок». Саме вона зробила соціоекологіч-
ний плакат форматом сучасного мистецтва, а за
художнім рівнем і представництвом «4-й Блок»
вийшов на один рівень із найбільшими міжна-
родними виставками-акціями плаката і став по-
важною подією у світі дизайну. Фестиваль цей
народився у Харкові 1991 року на тлі осмислення
наслідків найпотужнішої техногенної катастро-
фи ХХ сторіччя. З самого початку тема соціоеко-
логії не відокремлювалася від суто екологічної
тематики, а вже з 2006 року в програмі трієнале
з’явилася номінація «Екологія культури» 1.
1  Проект «Народжені в Україні» був виставлений на трієнале

2009 року саме в цій номінації  і отримав високу оцінку журі

Іл. 5. Голобородько В. М., Лесняк В. І. Олег Векленко вчора і сьогодні…
(Колаж виконано авторами статті з дозволу О. Векленка)
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У квітні 2018 р. у Харкові відбулася ювілей-
на, X Міжнародна трієнале екологічного плаката.
Таким чином, уже 30 років «4-й Блок» намагаєть-
ся мовою графічного дизайну змінювати ставлен-
ня людей до навколишнього світу і до самих себе,
привертаючи увагу української і світової громад-
ськості до проблем ноосфери. Так, екологію тут
трактують набагато ширше, вбачаючи в ній не
тільки проблеми довкілля, а й трансформацію еко-
логії совісті та співіснування людей одне з одним.
Хрещеним батьком і засновником трієнале став
відомий український дизайнер-графік Олег Ве-
кленко (Іл. 5). Підсумовуючи роботу VIII Міжна-
родної трієнале екологічного плаката «4-й Блок»,
він так охарактеризував парадоксальну ситуацію,
що склалася в Україні: «Після Чорнобиля еко-
мислення і інстинкт самозбереження мали б
з’явитися у генах українців, бо ми пережили і пев-
ним чином перемогли цю катастрофу… але люди
так нічому і не навчилися, а екологічне мислення
у нас так і не склалося. Плакати ж стимулюють
роздуми про довкілля і про себе… ми прагнемо їх
мовою нагадувати людям про їхні проблеми, щоб
запобігти повторенню лиха в майбутньому».

Проведене дослідження дозволяє зробити
наступні висновки.

Популярні заходи подолання екологічної
кризи, зокрема й адміністративні, здебільшого
основані на констатації статус-кво, тому їх ефек-
тивність є вкрай недостатньою. Особливо це сто-
сується країн, що пережили часи тоталітаризму,
в тому числі України. Надзвичайно загрозлива
екологічна ситуація, помножена на ментальні
особливості українського соціуму, не дозволяє
успішно долати кризові стани в більшості сфер
природокористування. Автори певні того, що рі-
шення проблем слід шукати у формуванні діючих
механізмів екологічної культури. У публікації по-
казано, що як один з ефективних шляхів впливу
можна розглядати відповідним чином сформова-
не візуальне середовище. На прикладі успішних
зразків плакатного мистецтва продемонстровані
механізми впливу на поведінку індивіда через
підвищення його «гуманістичного тонусу», що
є неодмінною умовою створення екологічно аде-
кватної особистості. Фактор дієвості-впливовос-
ті творів графічного дизайну (в першу чергу пла-
ката) може бути значно підвищено за рахунок як
внутрішніх, так і зовнішніх факторів.

До перших відносимо фактори візуальної
мови, що мають бути перегрупованими під за-
вдання впливовості. Це спрацьовує за умов, коли
більшість із наведених візуальних якостей при-
сутні у творі:
• відхід від стереотипів — завжди нова метафора,

(«Перша премія»).
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новий символ, новий знак;
• твір лаконічний і виразний, має сприйматися у

симультанний спосіб;
• у творі порушується актуальна проблема:

«сьогодні — на сьогодні»;
• твір (плакат) несе чітку і зрозумілу думку,

присвячену одному явищу;
• творча тріада «креативність — образність —

художність» має спрацьовувати у взаємному
зв’язку; вищому рівню тріади відповідає
вищий рівень дієвості;

• композиція твору (кольорове вирішення,
техніка і технологія виконання тощо) підкорена
головній ідеї;

• формат і розмір плаката погоджений із
середовищем, наявністю серії або інших робіт
тощо.

До других відносимо спеціально створе-
ні обставини і заходи підтримки. Ефективність
плакатної мови значно зростає, коли твір вклю-
чений у більш широкий контекст: стає частиною
однойменної акції, перформенсу, виходить назо-
вні, підтримується мультимедіа тощо. Його осо-
биста візуальна мова разом із мовами інших тво-
рів можуть створювати, умовно кажучи, слова і
речення. Неодмінною умовою є значна кількість
глядачів, об’єднаних розумінням проблеми, що
піднімається під час акцій, форумів, фестивалів
тощо.

Перспективи подальших досліджень вба-
чаємо у вивченні соціоекологічних аспектів ди-
зайн-діяльності, пов’язаних із виявленням спе-
цифічних форм впливу на свідомість користувача
цивілізаційними благами з метою усвідомлення
ним характеру його поведінки в умовах екологіч-
ної кризи. Безумовно важливими в цьому контек-
сті є ролі, притаманні індастріал дизайну, дизай-
ну середовища, мультимедійному дизайну тощо.
Вивчення і знаходження дієвих форм впливу цих
основних напрямків дизайну є, на наш погляд,
вельми актуальними.
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